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ZVYHODNENE BALICKY PRO FIRMY

Jednodenni skolici akce : HOTEL *=:

priprava a pronajem konferenéni mistnosti, zapiijéeni zakladniho konferenéniho
wybaveni, pripajent k WiFi, dopoledni coffee break , obéd, parkovani

Cena: 490,- Kc / os.

Skolici akce s ubytovanim a relaxaci ve wellness:

ubytovani 1 noc, priprava a prondjem Kenferencni mistnosti, zapuajcent zal:tad‘nmo
konferenéniho vybaveni, pripojeni k WiFi, dopeledni coffee break , phéd
snidané, vstup do hoteloveho wellness centra, parkovani .

tenazod 1.090, - KE / 0s.
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‘ \) Inovacni firma Zlinského kraje

Podafilo se vam v lofiském roce zavést takové inovace, které vyrazné prispély
k rozvoji vaseho podnikani? OdliSujete se tim od konkurence? Pachlubte se svym
Uspéchem v soutéZi Inovacni firma Zlinského kraje. Pfipadné ocenéni a zajiSténa
publicita zvysi vasi image a pomdZe vam najit nové zakazniky.

Zlinsky kraj vyhlasuije jiz 3. rocnik soutéze

Inovacni Firma Zlinského kraje 2012

Do soutéze je mozné se pfihlasit prostrednictvim registracniho formulafe dostup-
ného na www.inovacnipodnikani.cz/soutez. Novinkou v soutéZi je moZnost
nominace inovacni firmy vefejnosti.

Spolecnosti mohou podavat prihlasky do 30. biezna 2012.

Organizétor soutéZe:

Technologické inovacni centrum s.r.o
Vavretkova 5262, 760 01 Zlin
Kontaktni osoba: Bc. Daniel Vanék
Tel: 734 443 879

e-mail: vanek@ticzlin.cz

HH Zlinsky kraj I] Technologické Inovaéni Centrum

Univerzita Tomase Bati ve Zliné y i OMORA M

ZUINSKEHO KRAJE

CESKASS £ ovatrt
SPORITELNA QZEQHlﬂVEST :-:- AlP éR mirssgunmrr:'e

Vice informaci o soutézi najdete na oficialnich webavych strankach
www.inovacnipodnikani.cz/soutez

FALCON media

VENKOVNI

REKLAMA

prondjem billboardu, bigboardu,
citylight vitrin,
celorepublikové kampané,
grafické navrhy, vyroba reklam

www.falconmedia.cz

BECKOVSKA 4964, 760 01 ZLIN

tel: 577 436 401,

e—-mail:

fax: 577 019 341
falcon@falconmedia.cz




4-5
ZBLIZKA
PREZENTACE V PASAZIiCH

Soucdsti vetsich obchodnich komplexii jsou
také rozlehlé dvorany, pasdZe, kryté i venkov-
ni prostory k prochdzeni. To je pro podnika-
tele idedIni prostor k umisténi reklamy, aby ji
meély na ocich tisice lidi.
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ROZHOVOR

JAROSLAV MEJTA:

NASE REMESLO JE NA VYMRENi

KdyZ uvidite nékoho v obleku, na kterém je
posledni knoflicek prisity cervenou niti, jde
s nejvétsi pravdépodobnosti o dilo Jaroslava
Mejty. Sance, Ze by $lo 0 napodobeninu, je vel-
mi mald. V Ciné jesté o vyhldseném pdnském
krej¢im nevédi a v tuzemsku se dd jeho kon-
kurence spocitat na prstech jedné ruky.
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ZPRAVODAJSTVI Z FIREM

LEGENDARNI BOTA

V 80. letech je mél prakticky kaZdy, hodily
se na cokoliv. V ndsledujici dekddé se jejich
vilastnictvi stdvalo tercem posméchu, prode-
je klesaly a pomalu se vytrdcely z obchodii
i botniki. V novém tisicileti se ale vrdtily
a proddvaji se po desitkdch tisic.

PRUMYSLOVY AREAL SLAVICIN
V lesich za Slavic¢inem leZi unikdtni aredl.
Piivodné v ném sidlila velkd zbrojovka, pak
chdtral. Nyni se opét pini firmami, které pii-
vodni objekty revitalizuji.

10-11
PODPORA PODNIKANI

INOVACNI FIRMA
Jak ziskat publicitu pro svoji firmu? Vyhrajte
Jji v soutéZi Inovacni firma Zlinského kraje.

HNEDA POLE

Zlinsky kraj finan¢né podpori i letos — podob-
né jako v minulych letech - regeneraci sta-
rych a nevyuZivanych ploch a objektui po prii-
myslové nebo zemédélské cinnosti, kterym se
rikd brownfields.

13

RADCE

ZMENY V ZAKONIKU PRACE
Novela zdkoniku prdce obsahuje celkem 323
novelizacnich zmén, s kterymi museji za-
meéstnavatelé pocitat jiZz od 1. ledna tohoto
roku. Prindsime prehled téch nejzdsadnéjsich
tprav.

Uvod

Editorial
Komentare
Obsah

Bez inovaci se uz nikdo neobejde. Firmy, které podnikaji v oboru, v némz emoce a méda
nejdou obejit, to pochopily uz ddvno. Automobilky své vozy modernizuji prakticky neustdle,
vyrobci spotiebni elektroniky pak chrli kazdy rok tolik upravenych modelil, Ze se v tom uz
pomalu nevyznaji ani jejich servisni technici. NatoZpak spotrebitel. Inovace pronikaji i do dal-
Sich odvétvi. PFisti rok se tak moZnd dockdme hranatého hermelinu a kulatych notebookaii...
Inovace se tak nevyhnula ani magazinu Firemni partner. Po Sesti letech dostal novy kabadt.
Podle mé mu slusi.

Nicméné si pordd myslim, Ze u vyrobkii jsou podstatnéjsi jejich uZitné viastnosti, v nasem
pripadé obsah. TakZe co je nového v tomto sméru? Predevsim vétsi prostor pro zpravodajstvi
z firem, kterému jsou vénovdny dve strany. Novou poloZkou je pak rubrika Rddce. V ni chce-
me prindset ndzory, rady a tipy odbornikii z nékolika oblasti: dané, pracovni prdvo, dotace a
podobné.

Zdroveri chceme od letosniho roku zvysit pocet vyddni. Ze ctvrtletniku se tak stava dvou-
meésicnik. To by zatim mohlo stacit. Nic se nemd prehdnét. Plati to i pro inovace.

[

Jaroslav Janecka,
Séfredaktor
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Boj o vydajové pausaly

Ve vladeé se rozhorel boj o vydajové pausdly u osob samostatné vydélecné cinnych. Nékomu
jsou trnem v oku, protoZe stdtu utikaji penize. Druzi je podporuji s tim, Ze je tim vytvdren
prostor pro zodpovedné lidi, kteri jsou ochotni se o sebe postarat a necekat na ddvky. Kdyz
o vydajovych pausdlech v minulosti rozhodovali zdkonoddreci, tak se oteviené mluvilo o tom,
Ze jde o ndstroj podpory podnikdni. VSichni védéli, Ze se tim snizi dariovd zdtéZ Zivnostnikii -
to byl také diivod pro jejich zavedeni. Tak proc najednou tolik reci?

v V4 A4 V4

Spotrebni dan z vina?

Na konci ledna se objevily zprdvy o tom, Ze ministerstvo financi uvaZuje o zatiZeni vina
spotrebni dani. Svaz vinarii s tim pochopitelné nesouhlasi. Argumentuje tim, Ze nikde v Ev-
ropské unii nic podobného nemaji. To ale neni v Ceské republice tak tiplné rdzny argument.
Stdvdme se totizZ pomalu ale jisté zemi, kde jsou lidé vii¢i dalsimu sahdni do penéZenky velmi
imunni. DraZsi vino uZ tak nikoho zi'ejmé neprekvapi. Navic to zi'ejmé nebude posledni dariové
prekvapeni...
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Zblizka

Prezentace
v obchodnich
centrech

Pasaz - dejte o sobé védét tisiclim

Nakupovat ve velkém
obchodnim centru - to
neni jen projet s ndkup-
nim vozikem mezi regaly.
Soucasti vétsich obchod-
nich komplexii jsou také
rozlehlé dvorany, pasdze,
kryté i venkovni prostory
k prochdzeni.

To je pro podnikatele
idedlni prostor k umis-
téni reklamy, aby ji mély
denné na ocich tisice lidi.

,Pro podnikatele je to cesta, jak se pri-
blizit za prijatelné naklady ke klienttim.
O pronajem mista nebo i stanku v nasi pro-
dejni pasazi je zajem, nejvétsi pied Vanoci,
a i pro nas je to vyhodny dopliikovy zdroj
prijmi,” shrnuje vyznam tohoto druhu pro-
dejl a prezentaci feditel obchodniho kom-
plexu Centro Zlin FrantiSek Rochovansky.
Timto obchodnim centrem na okraji Zlina-
-Malenovic projde denné kolem deseti tisic
zakaznikd. Pohled vétSiny z nich se zastavi
i na stancich v pasazi, kterou musi projit.
Pasaze obchodnich center mivaji plochu
tisicti ¢tverecnich metri. Poptavka po pro-
najmu téchto prostor je zpravidla vétsi, nez
mohou majitelé a provozovatelé obchod-
nich stredisek uspokojit.

Doba, po kterou je stanek v prodejni
pasazi oteviren, mize byt rizna. Nékdo si
toto misto pronajme tieba jen na pul dne.
Nékteré prodejni stanky zde zlstavaji i né-
kolik let. Nejtypictéjsim prikladem vyuziti
prodejnich pasazi jsou ochutnavky a pred-
vadéni novych vyrobkd. Od drobnosti za par
korun po osobni automobily za statisice
nebo luxusni dovolené. V prodejnich pasa-
zich vznikaji kontaktni mista pojistoven,
stanky, ve kterych jsou nabizeny bankovni
produkty, platebni karty, kosmetika. Na par-
kovistich a ve venkovnich prostorach se po-
dle sezony objevuji prodavaci stromkd, ryb,
prodejci krajovych potravinaiskych speci-
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alit (farmarské trhy), rychlé obcerstveni,
automobily. Ve Zliné na Cepkové zakotvil
u ndkupniho centra i mlékomat.

Nékdo si priveze stanek ¢i prodejni pult
vlastni vyroby, nékdo si je pronajme od ma-
jitele ndkupniho centra. Samoziejmosti je
elektrickd a datova pripojka, za urcitych
okolnosti lze pripojit i vodu nebo vyrtesit
otazku odpadu.

Stanek v obchodnim centru je vyhodné
kontaktni misto

U drazsich produktd ma stanek v pro-
dejni pasazi spiSe vyznam kontaktniho
mista. Lidé si vétSinou neodvezou novy
automobil z prezentacni akce. Ale mohou
si novy vz v pasdzi obchodniho centra
dtkladné prohlédnout, sednout si do néj,
vyptat se prodejce na vSechny podrobnos-
ti. Uskute¢ni se zde dilezita vzajemna ko-
munikace mezi prodejcem a zakaznikem.
A kdyz zakaznika viiz zaujme, jde potom
do nejblizsiho ,kamenného“ autosalonu uz
témér najisto.

,Je to pro nas zpusob, jak prezento-
vat nové vozy Toyota mezi lidmi, jak jim je
ukazat a predstavit akéni nabidku. Efekt se
nemusi dostavit hned, ale myslim, Ze to ma
smysl a radi tuto formu vyuzivame,” potvrdil
feditel firmy T-Motor Zlin Vitézslav Brslica.
Riizné modely automobilti Toyota v prodej-
ni pasazi hypermarketu stridaji. A nevysta-
vuji je trvale, ale naptiklad jen ptes vikend,
jednou za mésic.

Podobné je tomu s drahou zahrani¢ni
dovolenou. U stanku v obchodnim centru
1ze tézko zajistit potfebné soukromi, abyste
si zajezd na misté hned hotové zaplatili. Ale
bez velkych ¢asovych ztrat pii cesté do hy-
permarketu tak zjistite o nabidce rekreac-
niho pobytu ¢i zajezdu vSechny informace.
Mizete vyplnit ptihlasku ¢i rezervaci. A pe-
nize se daji poslat i dodatecné naptiklad
bankovnim prevodem.

Stale vice mohou prodejni stanky
a propagacni akce v nakupnich sttediscich
prinaSet nové zakazky také v kombinaci
s internetem. Zakaznik si vyrobek ,ohma-
td“ u prodejniho stanku, prokonzultuje zde
vSechny jeho funkce s vySkolenym prodej-
cem, vezme si propagacni letacek ¢i navsti-
venku a potom doma sedne k pocitaci a ob-
jedna si zbozi na internetu. Prodejce mize
v takovém pripadé zcela usetrit za stan-

dardni vybaveni obchodu a pouze nékde
v malé kancelafi na pocitaci zprostiedkova-
va dodavky zbozi postou od prvotniho dis-
tributora k zakaznikovi.

A dalsi vyhodou prodejnich stank
a promo akci v obchodnich komplexech je
blizkost velkych parkovist, kde se da zpra-
vidla zaparkovat bezplatné. V centru meésta
se k nékterym ,kamennym“ bankdm a po-
jiStovnam bude motorizovany zakaznik
dostavat znacné komplikované. Ke stanku
ve velkém nakupnim centru dojede vozem
bez jakychkoli obtiZi.

Kolik to stoji? Ceny za pronajmy pro-
dejnich a prezentacnich prostor v obchod-
nich centrech se vétSinou sjednavaji indi-
vidudlné a pronajimatelé nechtéji hovorit
o konkrétnich ¢astkach. Zalezi na velikosti,
na délce pronajmu, ale i na druhu nabizené-
ho zboZi nebo sluzby. Obecné lze ale Fict, Ze
porizovaci naklady na stanek jsou vyrazné
nizsi nez zrizeni pevné prodejny.

Nejen pro velké firmy, ale i pro drobné
Zivnostniky

Pronajimatelé nechtéji vyloucit ani
drobné Zzivnostniky, ktefi nabizeji lidem
napiiklad suSené plody, orisky v cokola-
dé nebo podomacku pletené Cepice. Neni
mnoho zdkaznikd, ktefi by tyto vyrobky
cilené vyhledavali ve stalych prodejnach,
ale kdyZ je maji v supermarketu na dosah
ruky za prosklenou vitrinkou, dostanou
na né chut a néco si do sacku koupi. Nebo si
uvédomi, Ze by mozna néjakou cepici, $alu
¢i rukavice prece jen potiebovali a hned si
néjaké mohou vybrat, vyzkousSet a na misté
koupit.

,To vSechno rozsifuje sluzby nakup-
niho centra zdkaznikiim. Dbame ale na to,
aby stank nebylo nadmérné mnoZstvi,
aby nebranily volnému pohybu lidi,“ po-
znamenal FrantiSek Rochovansky z kom-
plexu Centro Zlin.

Provozovatelé nakupnich center se vét-
Sinou staraji i o to, aby jejich obsluha pro-
vizornich stdnkd nebyla ptili§ agresivni.
Nabidka a prodej vyrobki a sluZzeb nesmi
sklouznout k jejich vnucovani a k dotérnos-
ti. Prodejci nesmi zakazniky obtézovat. Dba
se i na to, aby mély stdnkové akce urcitou
estetickou uroven. Stanky v prodejni pasazi
nesméji zhorSovat celkovy dojem z nakup-
niho strrediska. /ve/



Diilezita je komunikace se zakaznikem

Pro komunikaci se zdkaznikem je nej-
diilezitéjsi ndleZita informace o nabidce
a o jejich prednostech. Zakladem iispésné
marketingové komunikace je ziskdni a tr-
valé udrzeni zdjmu a pozornosti verej-
nosti. Dokonce i nabidka, kterd neodpo-
vida Zadnym uvédomovanym poti‘ebdm,
pokud svoji prezentaci zaujme, povede
k tomu, Ze si ji zakaznik zkusi. A ndsledné
se miiZe ukdzat, Ze je mu uZitecnd.

Jakmile se prodejci podari ziskat po-
zornost a zajem zdkaznikd, mohou vznikly
vztah dale rozvijet, mohou budovat vzajem-
nou komunikaci.

Obsahem osloveni vybraného zakaznika
by mélo byt jadro nabizeného produktu -
vysvétleni, co produkt zadkaznikovi prinasi,

v ¢em je pro néj uZitetny, jak mu mize po-
moci €¢i zpfijemnit Zivot.

Velmi efektivnim nastrojem komuni-
kace se zakaznikem je osobni prodej. Pri
ném je mozno meénit preference, stereo-
typy a zvyklosti spotiebiteld. Diky svému
bezprostfednimu osobnimu ptisobeni je
schopen mnohem ucinnéji nez bézna re-
klama a jiné nastroje komunikace ovlivnit
zakaznika a presvédcit ho o prednostech
nové nabidky. V marketingovém chapani
pritom nejde jen o to produkt prodat, ale
také zdkaznika ndlezité informovat o jeho
spravném, uc¢inném a vhodném pouZivani
a spotiebovavani. Soucasti prodeje ma byt
poskytnuti navodu a instruktaz, jak produkt
spravné pouzivat. K pfednostem osobniho
styku patfi mnohem efektivnéjsi komuni-

/ Teorie / Farmarské trhy

kace mezi partnery. Prodavajici se muze
lépe a bezprostrednéji seznamit s reakcemi
(nazory, potfebami, zabranami) zakaznika
a velice operativné a u¢inné na né reagovat.
Pfi osobnim prodeji mize prodejce zjistit,
jak by se dal produkt pripadné vylepsit, aby
vice odpovidal predstavam a pozadavkim

zakaznikd, aby jim mohl 1épe slouzit.
Osloveny zakaznik by ale nemél mit
pocit lapené obéti, vydané obchodnikovi
na milost a nemilost. Prodejce by nemél pi-
sobit natlakové, ale spiSe v roli zasvéceného
informatora, ktery podava atraktivni infor-
mace a piredvadi mimoradny produkt, pii-
padné se zajima o nazor zakaznika a velmi

mu zaleZi na jeho reakci.

/Zdroj: Foret, M., Marketingova
komunikace/

Za misto na farmarskych trzich se neplati

Do kategorie prileZitostného stdnko-
vého prodeje v obchodnich pasazich patri
nepochybné i poradani farmadrskych trhii.
Na podzim 2011 se do této formy rozsi-
Fovdni své nabidky pustil i supermarket
Terno ve Zliné-Loukdch. A zda se, Ze se

akce ujala.
0d 29. zari loniského roku se kazdych

¢trnact dni vzdy v patek od 10 do 17 ho-
din vytvori v tésné blizkosti Terna prodejni
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prostranstvi. ,Zde se sejde nékdy i vice nez
tficet prodejcli, aby ndm mohli nabidnout
své produkty,” popisuje farmarské trhy ve-
douci supermarketu Jarmila Rajznauerova.
Supermarket nabidl regionalnim dodava-
telim a farmartim z blizkého okoli moz-
nost se farmarskych trhti pravidelné tcast-
nit. Na rozdil od béZzného zpoplatnéného
prondjmu mist v obchodnich pasazich pro
stankovy prodej Terno nabizi prodejcim
Ucast na farmarskych trzich zcela zadar-
mo. ,Chceme se tak dostat vice do povédo-
mf a zdjmu lidi," vysvétluje Rajznauerova.

Supermarket prodejcim zdarma puj-
Cuje i prodejni a chladici pulty a zabezpeci
pripojeni k elektrické siti. ,Snazime se vy-
jit nas$im prodejciim co nejvice vstric tak,
abychom jim pomohli v jejich usili a také
prispéli k rozvoji regionalniho trhu,” rekla
pracovnice Olga Ivanovska.

Pfi zahdjeni farmarskych trhi v zari
zdkaznikdm zpFijemnil atmosféru poslech
kunovické country&folk kapely Lofosi.
Zajimavou nabidku tehdy tvorily napfi-

klad speciality z p$trosi farmy Doubravice.
V predvanocni cas se trhy ¢astecné presu-
nuly z venkovniho chodniku do prodejni
pasaze, kde si zakaznici mohli nakoupit
darecky pro své blizké, naptiklad svicky,
trezalky Candle, sklenéné ozdoby, deko-
rac¢ni predméty od uméleckého kovare ¢i
rucné vyrabénou bizuterii. Prijizdéji peka-
Ii, vcelari, prodejci ryb, vyrobci kysaného
zeli, ovocnar lisuje na misté jable¢ny most,
na pultech jsou k dostani vyrobky posti-
Zenych déti. Lidé si mohou koupit syry,
domaci vajicka, pecené kastany, trdelnik,
zvérinové speciality.

,Pro¢ to délame, kdyz ani nevybira-
me za prodejni mista Zddné najemné? Je
to doplnéni nasi vlastni nabidky a sluzba
zakaznikim. Na farmarskych trzich dosta-
nou lidé mnohé véci, které nejsou v bézné
nabidce supermarketu. Potésilo nas, ze se
zakaznikdm tato naSe aktivita zalibila a Ze
k ndm v den farmarskych trhl v hojném
poctu a opakované prichazeji,“ dodala Jar-
mila Rajznauerova. /ve/

www.avonet.cz

Pripojte se

spolehlivé telekomunikacni sluzby pro firmy

« pfipojeni k internetu
s webhosting «domény

7s AVONET

e internetova telefonie
» zabezpeceni siti

¢ virtualni privatni servery
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narodil se v roce 1955 v Tieboni

vyucil se krejéim, nasledné vystu-
doval odévni primyslovku

14 let pracoval v divadle jako scé-
nicky krejci

podnika od roku 1990

podnikat zacal kvili tomu, aby
mél cas na konicky

,Ale on Zddny Ccas neni. A uz se to
asi nezméni,” rikd.

Jaroslav Mejta:

Kdyz uvidite nékoho

v obleku, na kterém je
posledni knoflicek pri-
sity ¢ervenou niti, jde

s nejvétsi pravdépodob-
nosti o dilo Jaroslava
Mejty. Sance, Ze by $lo

o napodobeninu, je vel-
mi mald. V Ciné jesté

o vyhlaseném panském
krejc¢im nevédi a v tu-
zemsku se da jeho kon-
kurence spocitat na prs-
tech jedné ruky.

TEXT Jaroslav Janecka / FOTO Ivo Hercik

FIREMNJ
PARTNER

6

Rozhovor

i Jaroslav
HwMejta

Remeslo je na vymreni

Mejta je dnes zavedend znacka, pro mno-
ho lidi z regionu jde dokonce o synony-
mum pro zakdzkové pdanské krejcovstvi.
Jak jste se k tomuto remeslu vlastné do-
stal?

Uplnou nahodou, trochu i z recese. Chtél
jsem se vénovat umeéleckému fFemeslu,
ale otec mél zcela jinou predstavu. Trval
na tom, ze budoucnost a perspektivu maji
pouze technické obory. V tom pubertalnim
kvasu jsem se jeho viili vzeprel a ze vzdoru
jsem se vyucil panskym krej¢im. Nasledné
jsem pak vystudoval odévni primyslovku.
A v kombinaci s tim, Ze jsem po maturité
nastoupil jako scénicky krej¢i do tehdejsi-
ho Divadla pracujicich v Gottwaldové, jsem
se vlastné zacal uméleckému remeslu sku-
teCné vénovat.

Jak dlouho jste v divadle pracoval?
Celych 14 let, prakticky az do roku
1990, kdy jsem zacal s podnikdnim. Byla to
totiz velmi zajimava prace, tvofiva a krea-
tivni. Zaroven $lo o obrovskou skolu. Muse-

li jsme délat vse, od studia dobovych kos-
tymu, navrhi strihd, barev az po samotnou
realizaci. Nebyt tohoto zaméstnani, zfejmé
bych se po studiich krejcoviné nevénoval.

Zacal jste tedy podnikat ihned, jak to
bylo mozné?

Ano, ale paradoxné ve zcela jiném obo-
ru. Vyrabél jsem nabytek. Ve Valasskych
Ptikazech jsem si pronajal prostory, kde
jsme vyrabéli hlavné sektorovy ndabytek
a postele.

Nicméné casem jsem ziskal spolecniky,
nasledné se s nimi nepohodl a z firmy jsem
v podstaté musel odejit. Byla to kratka, ale
poucné epizoda. Teprve poté jsem se vrhl
na podnikani v tom, co jsem cely zivot dé-
lal.

Jaké byly pocdtky podnikdni ve vasem
oboru v dobé, kdy vévodily vyrazné barvy
a okdzaly luxus?

Zni to moznad neuvéritelné, ale velmi
snadné. Zakaznici méli z dnesniho pohledu



mimoiadné nizké pozadavky. Médni byla
prakticky jen dvouradova saka volnéjsiho
sttihu, coz se $ilo lehce. Stacily tti velikosti,
do kterych se po zakladnich dpravach na-
pasoval kazdy. Jediné, na ¢em zakaznici tr-
vali, bylo pouziti kvalitnich materiald, byt
z dne$niho pohledu v nezvyklych barvach.
Médni byla fialova, vinova ¢i svétle zelena.
Navic konkurence nebyla velka.

Takze start byl raketovy?

Ano. Neuvéritelné rychle jsme rostli,
béhem dvou t#{ let nas bylo v podniku 30.
Vénovali jsme se téméf vSemu - zakazko-
vé $ili pro pany i damy, nabizeli konfekci,
dokonce jsme okrajové zabrousili i do pra-
covnich odévi. Nevédéli jsme, kam mame
smétovat, tdpali jsme, hledali. Dnes to znfi
usmévné. Takova ale byla doba, z tohoto
pohledu nebyla naSe situace ni¢im vyji-
mecna.

Zhruba v roce 1994 jsme se rozhodli
pro panské zakazkové krejcovstvi.

Bylo to sprdavné rozhodnuti?

Rozhodné. Nasli jsme skulinku na trhu.
V zaplavé levnych dovozli a konfekce se
prakticky celd naSe konkurence utopila,
néktefi odesli podnikat do jinych obort.
Ve stejné dobé ale zacala rlst poptavka
po kvalitnim zakazkovém Sitl. Zakaznici
pochopili, Ze v obleku $itém na miru se
citi mnohem lépe. Tomu pocitu se prosté
sebelépe usita konfekce nemuze vyrovnat.
A my jsme byli Siroko daleko jedini, ktef{
dokazali jejich poZadavky realizovat. Za-
kaznici se vraceli, novi pribyvali.

Poboc¢ku mdte i v Praze. Tam je zi'ejmé
konkurence vétsi?

To ano, v Praze jsou minimalné ¢tyfi sa-
lony. Nicméné o nasi konkurenci se vlastné
nejedna. My jsme totiZ do Prahy nesli hle-
dat nové zakazniky, ale nabidnout maxi-
malni servis stavajicim.

Mnoho z nich totiZ travi dost ¢asu v Pra-
ze, néktefi se tam odstéhovali i nastalo, ale
zime vstric, aby nemuseli jezdit do Zlina.
Jde tedy spiSe o kontaktni misto, vse se Sije
inadale ve Zliné.

INZERCE

Jaky je dnes typicky zdakaznik krejcovstvi
Jaroslav Mejta?

Myslim, Ze typicky zdkaznik neexistuje.
Neni to o véku a ani o pii{jmech. Je nutné
si uvédomit, Ze znackova konfekce je koli-
krat i drazsi nez zakazkovy oblek. My navic
v soucasnosti mame spiSe stalou klientelu
a novi zakaznici k ndm prichazeji na dopo-
ruceni. Pokud bych ale hledal spole¢nou
vlastnost nasich klientd, pak to bude zfej-
mé potieba citit se v obleku dobte. U mno-
ha lidi neni dnes oblek prilis oblibeny,
berou ho jako nutné zlo - neciti se v ném
nevhodné zvolenou konfekci. Tim ovSem
nechci rict, Ze konfekce je Spatna. To ne,
i my ji nabizime. Problém je v naprosto ne-
kvalifikovaném pristupu prodavact, kteri
zakaznikovi neporadi bud’ viibec, nebo do-
konce $patné. Takto ,vybrany“ oblek, byt
jde o pracovni a nikoliv vecerni, vétSinu
roku jen visi ve sk¥ini. A to je velka Skoda.

Zminil jste se o nekvalifikovanych proda-
vacich. Jak je to s krejcimi?

Stejné $patné. Remeslo obecné upada,
v krejCoviné je ale ipadek snad nejzretel-
néjsi. Mlize za to jak preruseni kontinuity,
kdy pred listopadem 1989 byly preferova-
ny primyslové obory, tak i souc¢asny neza-
jem mladych lidi o toto remeslo. VSichni
chtéji studovat humanitni obory, rukama
se nikomu moc pracovat nechce. Rusi se
ucniovska strediska, takZe neni kde brat
dorost. To je i nas velky problém.

Jakad je tedy perspektiva vaseho oboru?

Budoucnost oboru vidim jako velmi ne-
jistou. Pokud se nic nezméni, pak je ziejmé
na vymteni.

Existuje tedy cesta, jak miiZe vase firma
ddle rist?

Mozna ano, ale my ji nehleddme. Mo-
mentalné je nas devét a stthdme vSechny
zakazniky obslouzit. Dokonce si myslim, Ze
soucasny stav je optimalni. Nechceme jit
cestou zvySovani produkce, ale jejiho ne-
ustalého zdokonalovani. Prosté maximalni
péce o kazdy detail. Kazdy rok néco zlepsu-
jeme. Krok po kroku.

/ O firmé

sidlo je ve Zliné na Dlouhé ulici,
kontaktni misto v Praze

Cinnost firmy
/ zakazkové $iti pAnskych odévi

Zakdzkové Siti je hlavni cinnosti.
Jde predevsim o obleky, kabdty
a kosile. Produkty jsou rozcleneny
do ti'f zdkladnich rad dle pouZiti:
Celebration, Business a Leisure.

firemni odivani

Siti firemnich a profesnich odévii
a vysokoskolskych taldri. Dle po-
Zadavku zdkaznika navrhuje jed-
notny styl firemniho oblecenti a za-
kdzku kompletné realizuje.

maloobchod s panskymi
konfekénimi odévy

Je soucdsti krejcovského salonu
v centru Zlina a dopliiuje zakdz-
kovou vyrobu o konfekéni odévy
znacek BUGATTI, DIGEL, MEYER,
ARIKOS, CASA MODA, GLORIETTE
a pdnskou obuv RICCARDO a sa-
mozrejmé o odévni dopliiky.

Kontakt
/ Meijta, s.r.o.
Zlin, Dlouhd 4217

Tel +420 577 433 364
e-mail: mejta@mejta.cz
www.mejta.cz

kivovarim rozumfme

SWISS EE MADE

Kava

Vit

Breznicka 5566, ZLIN Servis
www.vitcafe.cz . 571595201

Kompletni sluzby pro firmy, afady, gastro - rozvoz kavy a doplika
- zarud¢ni a pozarucni servis znacek Jura, Delonghi, Saeco, ...

Kavovary




Zpravodajstvi
Z firem

Moleda, a.s.
Navlacil stavebni firma, s.r.o.
NWT a.s.

RCK, a.s.

Legendarni bota zakazniky neztraci

V 80. letech je mél prakticky kazdy, hodily se na cokoliv. V ndsledujici dekddé se jejich vlastnictvi stavalo tercem posméchu,
prodeje klesaly a pomalu se vytrdcely z obchodii i botnikii. V novém tisicileti se ale vrdtily a proddvaji se po desitkdch tisic. Re¢ je
o botdch znacky Prestige, zvanych jednoduse prestizky.

Nyni je vyradbi zlinskd firma Moleda,
a.s., ktera technologie zakoupila v roce
2003 z konkurzni podstaty. Vloni se pro-
dej vysplhal na hranici 150 000 pardt, coz
podniku pFineslo trzby kolem 80 miliont
korun. A takova je situace jiz nékolik let
po sobé. Hlavnim diivodem tuspéchu jsou
pritom neustdlé inovace. V portfoliu fir-
my Moleda jiZ davno neni jen bild-modra
prestizka jednotného stfihu. K dostani je
v nékolika tvarovych i barevnych varian-
tach. ,Bez rozsireni sortimentu bychom jen
tézko prezili. Zajem o klasicky model mir-
né, ovSem vytrvale klesa. Dafi se nam ale
do vkusu a potieb zakazniki trefit novymi
produkty,“ poznamenal Feditel spole¢nosti
Moleda Jaroslav Navratil.

Jednou z prvnich vlastovek, kterd od-
startovala uspésnou éru, byla modifikace
prestizky pro volny Cas nazvana Sport.
Nyni zase prodeje zveda zimni vzor presti-
Zek, zajem je i o variantu se suchym zipem
a jinou barevnou kombinaci. Pravé na bar-
vy Moleda pred ¢asem vsadila. Kazdy si
muze koupit botu piesné podle svych pied-
stav - moznosti jsou prakticky neomezené.
Na strankach www.prestizky.cz si zdkaznik
botu jednoduse navrhne, porovna s ostat-
nimi a rovnou si ji objedna. Cena sice séri-
ovy produkt piekonavj, ale pocit naprosté
vyjimecnosti za to lidem stoji. V loiiském
roce si prestizky podle svych predstav za-
koupila vice neZ stovka zakaznikd.

Firma ptiznava, Ze o mnoho vice by ani

vyrobit nezvladla. Jde prakticky o kusovou
vyrobu.

,Projekt hodnotime jako Gpésny. Nejde
jen o pocty prodanych kust. Zvysilo se po-
védomi jak o znacce Prestige, tak i firmé
Moleda. V neposledni fadé jsme oslovili
zcela novou skupinu potencidlnich zakaz-
nikd,” vysvétlil Navratil. V letoSnim roce
tak bude firma projekt dale rozvijet. Pla-
nuje zakoupeni vybaveni, které zvysi ka-
pacitu kusové vyroby. Nejvétsi novinkou
ovSem budou dal$i mozZnosti, jak botu jesté
vice individualizovat. Kromé barev bude
mozné meénit i strih.

»A samoziejmé budeme dal pracovat
na soucasnych modelovych tadach,” tekl
Navratil. /iin/

Stavebnici ocekavaji obtiZny rok

Tristni, Tak oznacuje Svaz podnikatelii ve stavebnictvi Ceské republiky soucasny stav svého oboru. Statistiky stavebni vyroby to
potvrzuji a vétsinou se vsichni shoduji na tom, Ze letosni rok nebude o nic lepS$i.

Zakladni stavebni vyroba ve Zlinském
kraji se od ledna do zari loniska ve srovnani
se stejnym obdobim predchoziho roku sni-
zila 0 5,5 procenta na 5,32 miliardy korun.
Pokles v celé zemi pak podle Ceského stati-
stického Uradu ¢inil v prvnich trech ctvrtle-
tich 3,9 procenta. Ani konec roku neptinesl
zménu. Napriklad v listopadu statistici za-
znamenali meziro¢ni propad 2,3 procenta.

,Vysledky Setfeni potvrzuji pokracuji-
ci pokles stavebnictvi ve vSech odvétvich
oboru, ackoliv klimatické podminky pro
stavebni prace byly ve srovnani s predcha-
zejicim rokem mnohem p¥iznivéjsi. Nejhi-
fe je na tom dopravni infrastruktura, ktera
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je téméf vyhradné zavisla na verejnych
zakazkach - a téch je diky vladni politice
$krtli stale méné,” reagoval prezident Svazu
podnikatelii ve stavebnictvi Ceské republi-
ky Vaclav Matyas.

Velmi citelné soucasna krize ovliviiuje
malé a stedni firmy - téch se krize oboru
vétSinou dotyka jako prvnich. ,Objem sta-
vebnich zakazek klesa jiz nékolik let, fada
firem skoncila. My jsme ale bez ohledu
na soucasny stav stale presvédceni o tom,
Ze rozhodujici je kvalita a nikoliv podstie-
leni ceny aZ na samou hranici rentability.
Na to mnozi doplatili,“ poznamenal Martin
Navlacil ze spole¢nosti Navlacil staveb-

ni firma, s.ro. Tato spolec¢nost napiiklad
v lofiském roce skoncila v prvni desitce
a stedni firmu MID-TOP Stav, kterou pofa-
da Svaz podnikatell ve stavebnictvi Ceské
republiky. Komise mimo jiné hodnotila trz-
by v piepoctu na jednoho zaméstnance.
Ani Martin Navlacil ovSem neni, ales-
poil pokud jde o letoSek, velkym optimis-
tou. ,,Pravdou je, Ze stav rozpoc¢tu Statniho
fondu dopravni infrastruktury neni pfizni-
vy a vydaje omezuji také investofi ze sou-
kromého sektoru. Od tohoto roku ¢ekame,

Vv

vysvétlil.

/jin/



/ Zlin / Zlinsky kraj / Slavic¢in

Fotovoltaika: Slunce zasvitilo jen chvili

Jako na houpacéce si museji pripadat zdjemci o vystavbu fotovoltaické elektrdrny.
V zdvéru loriského roku se objevily oficidlni informace o tom, Ze stop stav na pripojovd-
ni slunecnich elektrdren s malym instalovanym vykonem konci. Vse je ale trochu jinak.

Informace prislusnych uradd znély jas-
né: pokud bude mit elektrarna maximalni
instalovany vykon do 30 kW a bude umis-
téna na stieSe ¢i fasddé budovy zapsané
v katastru nemovitosti, neni dtivod ji nepfti-
pojit do sité. CEPS mimo jiné uved], Ze v roce
2012 bude mozné do elektrické soustavy
pripojit nejméné 65 megawati ze solarnich
a vétrnych elektraren. Cast této kapacity je
sice blokovana starymi smlouvami, nicméné
pro zajemce o vlastni solarni elektrarnu to
byla po delsi dobé prvni dobra zprava. Vy-
kupni ceny sice znac¢né klesly, snizila se ale
také cena paneld. Navratnost tak ani dnes
nepiesahuje deset let.

,OkamZité jsme zaznamenali zvySeny
zajem a pro nékolik novych projekti spliiu-
jicich podminky ohledné vykonu a umisténi
jsme jiZ rezervovali u distributorti potieb-
nou kapacitu,” poznamenal Jakub Mracek
z Modré skupiny spole¢nosti NWT. Ta mimo
jiné zajistuje vystavbu fotovoltaickych elekt-
raren na kli¢. JenZe pravé u distributord, kte-
i jsou v Ceské republice ti4, se objevil onen
pomyslny nejslabsi ¢lanek retézu.

Zatimco Prazska energetika vétSinou za-
dosti o rezervaci udéluje, u ostatnich dvou
hract je situace komplikovanéjsi. ,V ptipa-

dé CEZu velmi zaleZi na pfesném umisténi
projektu, fada jim zasobovanych lokalit je
zcela mimo hru,” vysvétlil Jakub Mracek. Po-
kud jde o spole¢nost E.ON Distribuce, ktera
obhospodaftuje i Zlinsky kraj, pak stop stav
ziejmé opét nastal. Spolecnost 20. ledna
vydala tiskovou zpravu, v niZ oznamuje, Ze
byla prekrocena ,hodnota limitu ptipoji-
telného vykonu pro fotovoltaické a vétrné
elektrarny*. Ve zpravé dale uvadi, Ze zZadosti
o nové pripojeni budou i nadale posuzovany,
ovsem ,s prihlédnutim k této skutecnosti®.
Situace na Ceském fotovoltaickém trhu
je jiz del$i dobu turbulentni. Firmy ze so-
larnitho byznysu tak pochopitelné obraceji
pozornost do zahrani¢i. Nechybi mezi nimi
ani NWT. Podle Jakuba Mracka je to napros-
ta existen¢ni nutnost. ,Pisobime na Sloven-
sku, v Chorvatsku ¢i ve Velké Britanii. Napri-
klad na Slovensku je méteno optikou Ceska
situace velmi stabilni“ vysvétlil. Podminky
pro pripojeni jsou obdobné jako u nas, hra-
nice maximalniho vykonu ptipojitelné elek-
trarny je ale posunuta az na 100 kW. To uz je
z pohledu budoucich vynost zajimava hod-
nota. ,Tamni distributofi se navic k rezer-
vaci povétSinou vyjadruji priznivé,” uzavrel
Mracek. /iin/

V Kraji je 175 velkych primyslovych podniki

Vice nez 100 zaméstnanci disponuje ve Zlinském kraji 175 priimyslovych firem. Cel-
kové v nich pak pracuje 46 408 lidi. Vyplyvd to z vysledkaii Seti‘eni Ceského statistického

tradu, ktery se zabyval trZzbami v priimyslu.

Tyto velké firmy v prvnich deviti mé-
sicich loniského roku vykazaly trzby 105,3
miliardy korun, coz predstavuje takika
pétiprocentni podil na celostatnim obje-
mu. V meziro¢nim srovnani jde o pomérné
vyznamny rist - 7,2 procenta. Rist zazna-
menali statistici také v personalni oblasti.

INZERCE

Pocet pracovnikii vzrostl o 5,3 procenta
a zarovei si polepsili finan¢né. Mzdy se zvy-
Sily zhruba o pét procent na 23 215 korun.
Ve srovnani s celostatni mzdou v oboru je
to taktka o dva a pil tisice méné. Nejvice si
tradi¢né vydélali zaméstnanci prazskych fi-
rem - bezmala 33 000 korun. /iin/

Primyslovy areal
Slavicin - takrka plno

SYNAPSE

Systémovy nastroj pro praxe a staze

MINISTER Tvi 0 vageivini
EVROPSKA UNIE gf MLADEZ v o konkuranceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

[ Univerzita Tomage Bati ve Zliné

www.synapse.utb.cz
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Podpora
podnikani

Brownfields
Inovace
Aktualne

TR R v B

Kraj podpoii obnovu priimyslovych z6n

Zlinsky kraj finanéné podpori i letos - podobné jako v minulych letech - regeneraci
starych a nevyuZivanych ploch a objektii po priimyslové nebo zemédeélské cinnosti, kte-

rym se rikd brownfields.

Prostfednictvim Podprogramu podpo-
ry predprojektové piipravy projekti rege-
nerace brownfields mohou jejich vlastnici
¢i dlouhodobi najemci zadat o finan¢ni pri-
spévek na predprojektovou dokumentaci.
Zlinsky kraj ma pro tento ucel vyclenénou
¢astku dvou milionG korun. Maximalni
vySe dotace mize kryt sedmdesat pro-
cent nakladt. Finan¢ni podpora se muze
pohybovat v rozmezi od 100 tisic do 400
tisic korun. Informace pro zadatele budou
spolu s elektronickym formulatfem zadosti
o poskytnuti podpory a navrhem smlouvy
o poskytnuti podpory na regeneraci zve-
Fejnény na webovych strankach Zlinského
kraje www.kr-zlinsky.cz.

Prijem zadosti bude ukoncen v polovi-
né brezna. O pridéleni konkrétnich dotaci
rozhodne Zastupitelstvo Zlinského kraje,

pravdépodobné na svém zasedani 13. cerv-
na 2012.

Pro jaké konkrétni ucely lze krajskou
dotaci vyuzit? MizZe jit napfiklad o studie
vyuzitelnosti Uzemi ve variantnim reSeni,
koncepci napojeni na dopravni a technic-
kou infrastrukturu, architektonické a ob-
jemové studie planovaného zaméru, studie
proveditelnosti.

Piijemci dotace mohou byt vlastni-
ci, poptipadé dlouhodobi nijemci lokalit
brownfields ve Zlinském Kkraji, pficemz
lokalita brownfields musi mit rozlohu nej-
méné 0,5 ha a souCasné nesmi byt zatizena
zastavnim pravem. ,Cilem je zvySeni ab-
sorpéni kapacity Zlinského kraje pii Cer-
pani finan¢ni podpory z piislusnych dotac-
nich programi,” uvedl ndméstek hejtmana
Libor Lukas. /tz/

Zvyste image svoji firmy a ziskejte zakazniky

Podar‘ilo se vam v loriském roce zavést takové inovace, které vyrazné prispély k roz-
voji vaseho podnikadni? Odlisujete se tim od konkurence? Pochlubte se svym tispéchem
v soutéZi Inovacni firma Zlinského kraje 2011. Pokud uspéjete, ziskdte mimo jiné moz-

nost jedine¢né publicity.

,Redlnou Sanci na uspéch maji ty spo-
le¢nosti, které v lofiském roce dosahly
diky inovacim vyrobki, sluzeb, postupt ¢i
technologii vyjimecnych vysledki v rozvoji
svého podnikani. Pro ocenéné firmy je za-
jiSténa publicita v respektovanych médiich
a formou publikaci i na akcich porddanych
Technologickym inova¢nim centrem ¢i
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné," rekla
reditelka centra Daniela Sobieska.

Soutéz nejlepsich inovatort vyhlasuje
jiz potreti Zlinsky kraj, pofadatelem sou-
téZe je Technologické inovac¢ni centrum.
Do soutéZe se mohou zajemci prihlasit
prostfednictvim registra¢niho formulare
dostupného na specialni internetové adre-
se www.inovacnipodnikani.cz/soutez.

FIREMNJ
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Spolec¢nosti mohou podavat ptihlasky
jesté do 30. biezna. Slavnostni vyhlaseni
vysledki soutéze se uskute¢ni v kvétnu.

V lotiském roce se do soutéze registro-
valo 16 firem. Jako vitéze vybrala porota
spole¢nost Koma Modular Construction,
s.r.o., z Vizovic. Firma zaujala zejména ino-
vacemi v oblasti nizkoenergetickych mo-
dularnich staveb, které jsou vhodné pro
rychlou a ekonomickou vystavbu.

Drziteli dvou Cestnych uznani se staly
firmy TES VSETIN, a.s., zabyvajici se vyro-
bou elektrickych strojd, a firma 5M, s.r.o.,
z Kunovic, kterd vyrabi lepidla, kompozitni
a sendvicové materialy.

Vitézem soutéze za rok 2009 byla spo-
le¢nost 5M z Kunovic. /tz/




/ Dotace / Obchodni mise / Aktudlné

Cesko 7ada o dotaci na ovoce do $kol

Peéstitelé ovoce i vyrobci stoprocentnich neslazenych ovocnych stav budou mit vy-
hodnou sanci doddvat nemalé mnoZstvi svych produktii do skol. Vidda v lednu schvali-
la prihldsku Ceska do projektu Ovoce do $kol, diky kterému bude moci nase zemé éer-
pat evropské dotace ve vysi 53 milionii korun.

Uéelem projektu je predeviim prispét ry je erstvé ovoce a zelenina bez obsahu
k trvalému zvyseni spotfeby ovoce a ze- pridanych cukrd, tukdg, soli a sladidel a dale
leniny, vytvorit zdravé stravovaci navyky balené ovocné a zeleninové $tavy, bez ob-
ve vyzivé déti, bojovat proti détské obezi- sahu pridanych cukri, tukd, soli, sladidel ¢i
té. Projekt se vztahuje na zaky prvnich az  konzervantd.
patych ro¢nikid zakladnich $kol. Dodavané O prispévek v ramci tohoto projektu zada
produkty dostavaji déti z cilové skupiny vlada jiz potteti. Ve Skolnim roce 2009/2010
zdarma. Pfedmétem podpory jsou Cerstvé se ho zicastnilo 2 883 skol a ovoce ¢i zele-
ovoce a zelenina a balené ovocné a zeleni- ninu tehdy zdarma dostavalo 323 431 zakd.
nové stavy. To byla v minulych letech ptile- V minulém roce se pak do projektu zapojilo
Zitost i pro spolecnost Linea Nivnice z naSe-  jiz 3 145 skol s 370 241 Zaky, coZ je 81 pro-
ho kraje. Dodavala distributortim projektu  cent velikosti cilové skupiny.
stoprocentni $tavy v baleni TetraPak 250 0 dotaci mohou zadat Statnim zemédél-
s bréckem o objemu 250 mililitrd. ,Loni to  skym intervencnim fondem schvaleni do-
byl téméf milion kus®,” uvedl feditel Gabri- davatelé, ridici distribuci ovoce, zeleniny ¢&i
el Slanicay. vyrobki z nich do vzdélavacich zatizeni, jez

Projekt bude hrazen ze 73 procent maji uzavieny smlouvy nejméné se dvéma
z prostedkl EU a zbyvajicich 27 procent distributory. Za Skolni rok 2010/2011 tak
zaplati statni rozpocet. Pfredmétem podpo-  bylo vyplaceno pres 88 mil. korun. /red/

Komora pripravuje obchodni misi do Ruska

Podnikatelskou obchodni misi do Ruské federace pripravuje na druhou polovinu
kvétna 2012 Kontaktni centrum pro vychodni trhy pri Krajské hospodarské komofr-e.

Cilem mise je navazani obchodnich kon-  prispévek na letenku formou ticelové dotace
taktli s ruskymi partnery v navstivenych més-  Zlinského kraje ve vysi deset tisic korun. Uby-
tech na trase Petrohrad - Moskva - Samara. tovani bude rezervovano v jednolGzkovych
Poradatelé spolupracuji se zastupitelskou pokojich se snidani ve ctyrhvézdickovych
kancelari v Moskvé, Generdlnim konzuldtem hotelech. Organizatofi obchodni mise zajisti
v Petrohradé, Ceskym centrem - Ceskym do-  ti¢astnikiim mise schiizky se zastupci rus-
mem v Moskvé, Obchodné-primyslovou ko-  kych firem podle pozadovaného oborového
morou RF, zastupitelskymi tifady RF v Cesku  zaméfeni. Sou¢asti programu budou rovnéz
a s Odborem kancelare hejtmana Krajského setkani s politickou reprezentaci navstive-
ufadu Zlinského kraje. Jednacim jazykem  nych regiond, navstéva veletrhii a exkurze do
bude rustina nebo anglictina. mistnich vyrobnich zavodu ¢i primyslovych

Podnikatelskd mise bude doprovdzena zén.,Predpokladame, Ze se mise ztcastni ko-
nejvyssi politickou reprezentaci Zlinského lem deseti firem ze Zlinského kraje. Prihlasky
kraje. Do Ruska pojedou také zastupci Stra-  prijimame do konce tinora,” uvedla tajemnice
tegické primyslové zony HoleSov a Centraly ~KHK ZK Marta Klimecka.
cestovniho ruchu Vychodni Morava. Firmy Vice informaci lze ziskat na interneto-
se sidlem ve Zlinském kraji mohou ziskat  vych strankdch www.khkzlin.cz. /ve/

INZERCE

OPLOCENI-TLUMACOV

Specializovana prodejna plotu a pletiv

Sloupky toxtin clony
podhraboveé desky plotové systémy

Najdete nas na ploSe 2000m?v arealu cementarny v Tlumacové

letiva prodavame v libovolnych www.oploceni.eu

, neni nutno kupovat cela baleni tel. 736 635 083
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Predstavujeme

Opel startuje dalsi ,24hodinovku*

Komerc¢ni prezentace

Zafira Tourer - novinka roku 2012

Legendarni kamparni ,,24 hodin Opel“ prinasi slevy ve vysi az 200 000 K¢!
Prvni bireznovy patek bude v Mikoné otevi‘eno celou noc!

0d patku 2. biezna od 12.00 aZ do so-
boty 3. brezna do 12.00 NONSTOP budou
mit zakaznici moZnost ziskat nové vozy
Opel za naprosto bezkonkurenéni ceny!

Do kampané ,24 hodin Opel“ jsou za-
tazeny vSechny modely osobnich vozi
a nebudou chybét ani Zhavé novinky roku
2012, a to Zafira Tourer a Astra GTC.

Plati i pro uzitkové vozy

Zkratka vsak nepfijdou ani zajemci
o uzitkové vozy Opel, na které ¢ekaji mo-
dely Vivaro, Movano a novinka roku 2012,
nové Combo.

Akce ,24 hodin Opel“ je vzhledem
k nejvy$sim slevdm v roce zajimava jak
pro konec¢né zdkazniky, tak i pro firmy.

Nejvyssi slevy se jiZ tradi¢né budou tykat
nejpopularnéjsich fleetovych modeld Ast-
ra Sports Tourer a Insignia.

Insignia nabizi v roce 2012 nejen vy-
hodnéjsi cenu modelu 4x4, ale také novy
vykonnéjsi biturbo motor.

Auto na zkousku
VSechny modely si mizete po dohodé
zapUjcit zdarma na testovani v autosalonu
Mikona Auto, s.r.0., ve Zliné-Loukach.
Dalsi informace o jedine¢né akci sle-
dujte na www.mikona.cz. /pr/

Mikona Auto, s.r.0.
« ti. T. Bati 372
763 02 Zlin
= prodej@mikona-auto.cz
=tel.: 577 110 020
577 110 021
= www.mikona.cz

Nové Combo

Profesionalni pomoc s propagaci vasi firmy v Ciné

V roce 2010 vycestovalo za poznanim do zahraniéi pies 57 milioni obyvatel Ciny.
V cilovych destinacich utratili zhruba 48 miliard dolarti.
Cinané spojuji obchodni mise s turistikou.

Podnikate v cestovnim ruchu? Jste pro-
vozovatelem hotelu ¢i penzionu? Nabizite
zajimavé atraktivity? Pracujete v destinac-
nim managementu? Vyuzijte sluzby Dre-
amboat Partners Travel.

Potiebujete najit pro svij byznys part-
nera z Ciny? Chcete se prosadit na &inském
trhu? UvaZujete o obchodni misi? Zkuste
sluzbu Dreamboat Partners Business.

Obé sluzby nabizi tuzemska spole¢nost
Dreamboat, s.r.o. Firma Dreamboat se akti-
vitdm v Cin& vénuje intenzivné. Zna tamni
prostiedi, ma v tymu rodilé mluv¢i, specia-
listy na veletrhy i marketingové odborniky.

Dreamboat Partners Travel

Sluzbou Dreamboat Partners lze ziskat
profesiondlni propagaci na dynamicky ros-
toucim ¢inském trhu. Zakaznik nemusi resit
jazykovou bariéru, obtizné jednat s ¢insky-
mi veletrznimi spole¢nostmi, lokalizovat
své dokumenty a podobné.

Vse ziska sluzbou Dreamboat Partners
Travel.

FIREMNJ
PARTNER

YY)

Co ¢insti turisté preferuji?

Riist turistického primyslu v Ciné a In-
dii pred¢i v nasledujicich péti letech Velkou
Britanii, Francii nebo Japonsko. Uvadi to
studie spolecnosti Deloitte.

V roce 2010 se Cina umistila na 1. misté
v Asii v poctu turisti cestujicich do zahrani-
¢l s poctem 57,39 milioénd turisti. Celkové
utratili 48 miliard dolart.
ropy ve skupinach. Cinsti turisté cestujici
do Evropy jsou ochotni koupit si zajezd za
1500 az 3 000 €, a poté zde utratit dalSich
2 000 az 2 500 € jen na nakupech. Turisté
mifici do Evropy poprvé stihnou béhem za-
jezdu objet az Sest zemi.

Co obsahuje sluzba?

e tvorbu ¢inské mutace webu

e zafazeni prezentace na prestizni vele-
trhy v Ciné

e pripravu propagacnich materiald lo-
kalizovanych do ¢instiny

« prezentaci na socialnich sitich v Ciné

¢ zarazeni nabidky do newsletteru pro
¢inské tour operatory

Dreamboat Partners Business
Sluzba Dreamboat Partners Business je
urcena piredevsim pro ty firmy, které o sobé
pottebuji dat védét v Ciné a navazat tam ob-
chodni kontakty. [ pro tuto sluzbu jsou ¢as-
tecné vyuzivany veletrhy cestovniho ruchu.
A to z téchto divodi:
« obchodni mise jsou v Ciné organizova-
ny pres cestovni kancelare
» vétSina cestovnich kancelari proto tuto
sluzbu podnikatelim béZné nabizi
¢ aby byla cesta moZn4, musi byt navic
partner v cilové zemi

Dalsi moznosti sluzby Dreamboat Part-
ners Business:

« vytipovani akci pro prezentaci

e planovani a realizace obchodnich cest

« Skoleni v zakladech ¢inské etikety

» kompletni preklady a lokalizace

« zajisténi dalsiho programu pro partne-

ry a klienty

Kontakty
Veskeré informace ziskate na:
martina@dreamboat.eu, tel. 776 542 474.



Radce

Novela zakoniku prace: Prehled zmén

Novela zdkoniku prdce provedend zdkonem ¢. 365/2011 Sb., obsahuje 323 noveli-
zacnich zmén. Vétsina z nich je legislativné - technickym zpi'esnénim stdvajici pravni
tpravy. Zhruba tietina vSak znamend vécné zmény, se kterymi je dobré se podrobné-
ji seznamit. Zdkonik prdce napr. nové stanovi zasady pracovnéprdvnich vztahii jako
zdkladni obecnd interpretacni pravidla. Nové vymezuje princip subsidiarity zakoniku
prdce s obéanskym zdkonikem nebo definuje zdvislou prdci.

0d 1. 1. 2012 doslo k rozsiteni predmétu
upravy zakoniku prace - jde o nové povin-
nosti zaméstnancti (§ 301a). Zaméstnanci
jsou povinni dodrzovat v dobé prvnich 21
kalendarnich dnd trvani docasné pracovni
neschopnosti stanoveny rezim docasné pra-
ce neschopného pojisténce. Jde o povinnost
zdrzovat se v dobé pracovni neschopnosti
v misté pobytu a dodrzovat dobu a rozsah
povolenych vychazek. Zaméstnavatel miize
v pripadé, kdy zaméstnanec porusi tuto po-
vinnost, a to zvlast hrubym zplsobem, roz-
vazat s nim pracovni pomér. Novela rozsitila
vypovédni diivody na strané zaméstnavatele
(§ 52 o pismeno h). V praxi vsak bude uplat-
néni tohoto vypovédniho diivodu velmi
sloZité, prokdzdni zvlast hrubého poruse-
ni lécebného rezimu bude na zaméstna-
vateli. Mnohé pripady tak skon¢i soudnim
sporem, proto je uZiti tohoto vypovédniho
diivodu nutné peclivé zvdZzit.

Zkusebni doba (§ 35 ZP) mize byt sjed-
nana maximalné v délce tif mésicli po sobé
jdoucich od vzniku pracovniho poméru. U ve-
doucich zaméstnancti to miiZe byt az 6 mési-
cl. Kdo je vedoucim zaméstnancem, stanovi
§ 11 zakoniku prace. Zjednodusené lze Fici,
Ze vedoucim zaméstnancem je kazdy zamést-
nanec, ktery ma minimalné jednoho podii-
zeného zaméstnance, kterému uklada ukoly,
organizuje a ridi jeho praci a kontroluje jej.
ZkuSebni doba miize byt sjednana i u pra-
covnich poméri na dobu urcitou, nové vsak
nesmi byt delsi, nez je polovina takto sjedna-
né doby trvani pracovniho poméru. Zkusebni
dobu je podle zakoniku prace mozné prodlu-
Zovat jen o dobu celodennich piekazek v pra-
ci a o dobu celodenni dovolené.

Zcela nové je koncipovana doba trvani
pracovniho poméru - doba urc¢ita (§ 39 ZP).
Pracovni pomér na dobu urcitou mezi ty-
miZ smluvnimi stranami je mozné sjednat

INZERCE

na dobu maximalné 3 roky a ode dne vzniku
prvniho pracovniho pomeéru ji lze opakovat
nejvyse 2x (za opakovani pracovniho poméru
se povazuje i jeho prodlouzeni). Doba urcita
tak miiZe byt az devét let. V praxi miize nastat
aplika¢ni problém nové tipravy, nebot nove-
la neobsahuje zadna prechodna ustanoveni.
Na stavajici pracovni poméry trvajici v rezi-
mu doby urc¢ité po 1. 1. 2012 je tak moZné na-
hliZet jako na prvni pracovni pomér sjednany
mezi tymiz smluvnimi stranami. Tento je pak
mozné prodlouzit jesté 2x az na dobu dvakrat
3 roky. U doby urcité byly zruseny vyjimky
tykajici se zdstupii za dlouhodobé nepri-
tomné zaméstnance a provoznich diivodii
na strané zaméstnavatele.

Dohoda o praci

Zména zasahla také dohody o pracich
konanych mimo pracovni pomér, predevsim
pak dohodu o provedeni prace. Rozsah prd-
ce, na ktery je mozné dohodu o provedeni
prdce uzavrit, nesmi byt vétsi nez 300 ho-
din v kalenddinim roce. Do rozsahu prdce
se zapocitdvd také doba prdce konand za-
méstnancem pro zaméstnavatele v témze
kalenddinim roce na zdkladé jiné dohody
o provedeni prdce. V. dohodé musi byt vzdy
uvedena doba, na kterou se dohoda uzavira.
Dohoda miiZe byt uzaviena i na déletrvaji-
ci pracovni vykon nebo také na dobu neur-
Citou. Od 1. 1. 2012 jsou zaméstnanci Cinni
na zakladé dohody o provedeni prace ucastni
nemocenského pojisténi, avsak jen pro ty mé-
sice, za néz jim bude zUc¢tovan zapocitatelny
prijem ve vysi presahujici 10 000 K¢.

Vyznamnéjsi zménou v oblasti pracov-
ni doby a doby odpocinku je tiprava pruzné
pracovni doby a tiprava konta pracovni doby.
Pozor na zménu u evidenci vedenych v sou-
vislosti se sledovanim pracovni doby. Od 1. 1.
2012 je zaméstnavatel povinen evidovat od-

Zdkonik prdce
Zményod1.1.2012

pracované smény. Dle vykladu inspekce pra-
ce se vSak neméni povinnost sledovat kromé
zaCatku a konce smény také jeji preruseni,
napt. prestavkou na jidlo a oddech.

V oblasti odménovani byla medializovana
moznost sjednat mzdu s prihlédnutim k pii-
padné praci prescas. Uziti nového ustanoveni
§ 114 odstavce 3 je mozZné jen v pripadeé, ze
soucasné si zaméstnavatel se zaméstnancem
sjednaji i rozsah prace prescas, k nizZ ma byt
prihlédnuto pii dodrzeni zakonnych limitd.

Cerpani dovolené

Zmény se dotkly i dovolené. Cerpani do-
volené je povinen zameéstnavatel urcit tak,
aby zaméstnanec vycerpal dovolenou v ka-
lendarnim roce, ve kterém mu na ni vznikl
narok, pokud mu v tom nebrani prekazky
Vv praci na strané zaméstnance nebo naléha-
vé provozni divody na strané zaméstnava-
tele. V tomto pripadé pak musi zaméstnava-
tel urcit jeji Cerpani tak, aby byla vycCerpana
do konce nasledujiciho roku. Pokud by ¢erpa-
ni dovolené nebylo zaméstnavatelem urceno
do 30. 6. nasledujictho roku, ma zaméstnanec
pravo si o dobé Cerpani této dovolené roz-
hodnout sdm. Cerpani je povinen pisemné
oznamit 14 dnd predem. Nahrada mzdy
za nevycerpanou dovolenou je poskytovana
vylucné s ukoncenim pracovniho poméru.

NejvyznamnéjSimi zménami v oblasti
rozvazani pracovniho pomeéru je, kromé jiz
zminéného rozsifeni vypovédnich divodl
na strané zameéstnavatele, moznost prodlou-
Zeni vypovédni doby individualni pisemnou
smlouvou uzavienou mezi zaméstnavatelem
a zaméstnancem nebo diferenciace odstup-
ného.

V pripadé, zZe dava zaméstnavatel zameést-
nanci vypoveéd z pracovniho poméru z divo-
dt uvedenych pod pismenem a) az c) § 52 ZP
(nebo uzaviou obé strany dohodu z téchto
dtvodii), nalezi zaméstnanci odstupné podle
délky trvani pracovniho poméru. Pri skon-
¢eni je zaméstnavatel povinen vystavit
potvrzeni o zaméstndni. Od 1. 1. 2012 je
povinen vydat toto potvrzeni i pri skonce-
ni dohody o provedeni prdce.

/Mgr. Daniela Sobieska/
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Terminy

Aktualni vyzvy
Uspésné projekty

/ Operacni program Podnikani a inovace /

/ Nemovitosti: prijem registracnich zadosti 1. 3. az 30. 4. 2012

/ Rozvoj: prijem registrac¢nich zadosti do 28. 2. 2012

/ Progres: ptijem registracnich Zadosti do 31.12. 2012

/ ICT v podnicich: ptijem registra¢nich Zadosti do 17. 2. 2012

/ Inovace - Projekt na ochranu prav priamyslového vlastnictvi:
prijem registracnich zadosti do 30.9.2012

Skolici stirediska: ptijem registra¢nich zadosti do 15. 3. 2012

~

/ Spoluprace-Klastry: piijem registracnich zadosti do 30. 3. 2012

Zajimavé tipy pro zac¢inajici firmy: Projekt CzechEkoSystem
Projekt CzechEkoSystem je ptipraven v ramci OPPI, programu Pora-
denstvi. Cilem projektu je zlepSeni kvality a dostupnosti specifickych
poradenskych sluzeb zamétenych na pripravu projektt inovacnich
malych a stfednich podnikti (MSP) jako potencialnich p¥ijemct rizi-
kového kapitélu pro zvySenf jejich konkurenceschopnosti. Pfijemce
podpory miiZe byt pouze podnikatelsky subjekt, ktery spliiuje defi-
nici malych a stfednich podnikii a od zapoceti jeho podnikatelskych
aktivit neuplynula doba 5 let.

Prijem Zadosti je od 1. 5.2012 do 29. 6. 2012.

Priklady uspésnych projekti realizovanych s pomoci dotaci z OP Podnikani a inovace

INOVACE: Pro uspokojeni rostoucich narokd na uzitné vlastnosti
a vzhled kompozitnich dili spolecnost 5M, s.r.o., realizovala vyvo-
jovy projekt , Kompozitni materialy nové generace” v programu Ino-
vace. Na zakladé vysledki projektu se podarilo ziskat firmé nové za-
kazky, jejichZ rozsah a naroky dosahly kapacitnich i technologickych
moznosti spole¢nosti. Aby bylo mozno dale rozvijet aktivity na tomto
segmentu trhu, bylo nutno jednak navysit kapacity vyroby a prede-
vSim vyrazné zlepsit technologické moznosti spole¢nosti, firma vy-
budovala dalsi dvé pultruzni linky, postavila novou vyrobni halu.

NEMOVITOSTI: Dokonceni projektu ,Rekonstrukce objektu cp.
1367“ v arealu byvalych kasaren z programu Nemnovitosti na sidlo
spolecnosti C.B.G. IMPEX, s.r.0., umoZnilo spolecnosti centralizovat
veskeré pracovniky na jedno pracovisté. Nové pracovisté firmy pred-
stavuje moderni vyrobni halu s technickym i socialnim zazemim,
operativni sklad materidlu, konstrukéni kancelaf véetné technického
vybaveni. Rozmisténi firmy v minulosti na tfech mistech bylo ekono-

micky i organizacné znacné naroc¢néjsi a nakladnéjsi nez v soucas-
nosti. Rekonstruovany objekt je modernim a reprezentativnim sid-
lem i pti stale CastéjSich zahrani¢nich navstévach a jednanich.

SKOLICi STREDISKA: V roce 2009 spoletnost ENVIprojekt, s.r.o.,
prostiednictvim programu Skolici stfediska vybudovala vlastni $ko-
lici centrum pro zaméstnance v sidle spolecnosti, ¢imz se firmé po-
darilo zvysit kvalitu pracovniho prostredi, kvalitu proskolovani za-
meéstnancl v navaznosti na zvysenou kvalitu poskytovanych sluzeb
a v neposledni fadé doslo k uspote finan¢nich prostiedki a celkové-
mu rozvoji spole¢nosti.

START: V ramci programu Start obdrZela restaurace Prasad zvyhod-
nénou zaruku (M- zaruka) na investi¢ni Gvér Ceskomoravské zarug-
ni a rozvojové banky na nakup technologie kuchyné a vydeje jidel.
Zvyhodnéna bankovni zaruka tak majiteli umoznila ¢erpat investi¢ni
uveér, ke kterému by podnikatel bez této zaruky nemél pristup.

/ Operacni program Lidské zdroje a zaméstnanost /

Zajimavy tip: projekt ,Vzdélavejte se pro rist!“

Cilem projektu ,Vzdélavejte se pro rist!“ je podpora zaméstnava-
teld, kteti realizuji svoji ¢innost v odvétvich s predpokladem riistu
a s vyznamnym podilem na tvorbé hrubého domaciho produktu.
Projekt je z vétsi Casti uréen pro vSechny typy podnikd (malé,
stredni i velké) ve vybranych odvétvich:

e strojirenstvi,

* stavebnictvi,

e nezavisly maloobchod (jen malé a stfedni podniky),

¢ pohostinstvi, gastronomie,

e terénni socialni sluzby,

¢ odpadové hospodarstvi.

O finanéni podporu mohou zaméstnavatelé zadat na nové zamést-
nance, které je nutné vyskolit ¢i rekvalifikovat, nebo potrebuji

zvySit odborné znalosti ¢i dovednosti stavajicich zaméstnanc.
Plné zadosti je mozné predkladat do 31.7.2013.

/ Stranu pripravila spolecnost Technologické inova¢ni cent-
rum.Vice informaci na www.ticzlin.cz. /
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¢ Navlagil

stavebni firma

Rodinna stavebni firma Navlacil
realizuje objekty pro Vase podnikani
jiz od roku 1992.

Stavime primyslové objekty, vyrobni
a skladovaci haly, administrativni
prostory a prodejny i Vase bydleni.

Nevahejte a zavolejte
Martinovi Navlacilovi jr.
na telefonni dislo

+420 724 165 658

Navlacil stavebni firma, s.r.o. / BartoSova 5532, Zlin 760 01
tel.: +420 577 212 049 // e-mail: info@navlacil.cz // web: www.navlacil.cz



